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Dijital acikhava reklamciliginin

yapay zeka entegrasyonu

Onur Salkim

zeylerine yayilmis dinamik gorseller ve interaktif pa-

nolarla yeni bir gérinim kazanarak, kentsel deneyi-
mi degistirmistir. Ozellikle yapay zeka ve artinimig gergek-
lik teknolojilerinin reklamcilik sektériine dahil olmasiyla bir-
likte, acikhava reklamciligi daha gekici ve hedeflenmis bir
yaplya blrinmustdr. Dijital agikhava reklamciligi, gelenek-
sel reklam panolarinin tesinde sehir sakinlerinin dikkatini
ceken ve kamusal alanda kisisellestirilmis deneyimler yara-

Son yillarda dijital agikhava reklamciligi, sehirlerin yi-

tan bir mecra haline gelmistir. 8

Dijital dénlsum sureci, agikhava reklamciligi-
nin yalnizca statik gérsellerden olusan bir mecra ol-
ma &zelligini degistirerek akilli bir deneyim sunan di-
jital agikhava reklamciligi bicimine déntstirmastar.
Yapay zeka destekli dijital agikhava reklamciligi, ge-
leneksel reklamciliktan ayrilarak cevresel verileri ve
kullanici bilgilerini analiz eden, gercek zamanli ola-
rak hedef kitlenin davranislarina uygun icerik sunan
bir reklam formati sunmaktadir. Bu baglamda, yapay
zeka destekli reklamclilik, sehir hayatinin estetigini
gelistirmekle kalmayip, tiketici ve marka arasindaki
bagi gliclendirerek hem ticari hem de sosyal anlam-
da dikkat ¢eken bir iletisim bicimi haline gelmistir.

Yapay zekanin agikhava reklamciliina entegras-
yonu; veriye dayall analizler, kisisellestirilmis icerik-
ler ve dinamik stratejilerle, hedef kitlenin ihtiyaclari-
na uygun bir dijital reklamcilik formu yaratma amacini ta-
simaktadir. Glnimizde kullanimi artan bu reklam tiri-
ni New York Times Meydani’ndaki dijital billboardlar ile 6r-
neklendirmek dogdru olacaktir. S6z konusu billboardlar, ha-
va durumu, kalabalik yogunlugu gibi verilere gére icerikle-
rini degistiren en bilinen yapay zeka tabanl dijital agikha-
va reklamciligina iliskin glincel 6rneklerden biri olarak ka-
bul edilmektedir. Bu baglamda, hava soguk oldugunda si-
cak icecek tanitimlari ya da yagmur yagdiginda yagmurluk
gibi GrGnlerin tanitimi yapilabilmektedir. Bu tir bir reklam-
cilik, sadece dikkat cekici olmakla kalmayip, tuketicinin o
andaki ihtiyaclarina da yanit vermektedir. Acikhava reklam-
ciligi, 6zellikle kamusal alanlarda kitlesel iletisim kurma-
nin énemli aracglarindan biri olarak kabul edilmektedir. Diji-
tallesme ile, bu geleneksel ydntemler yerini dijital agikhava
reklamciligina birakmaya baglamistir.

Dijital agikhava reklamciligi duragan ve iki boyutlu gé-
rintller yerine hareketli, dinamik ve bazen de etkilesim-
li icerikler sunarak hedef kitlenin dikkatini gekmeyi basar-
maktadir. Yapay zeka teknolojilerinin dijital reklamcilik ala-
nina entegre olmasiyla birlikte markalarin genis kitlelere
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ulasmasini saglarken, ayni zamanda reklamlarin zaman ve

mekana gore kisisellestiriimesine olanak tanimaktadir. “Bu

konuda literatlirde hava durumu, yaya yogunlugu gibi veri-
lere gore iceriklerini degistiren dijital billboardlar, tGlkemizde
de kullanilan 6rnekler olarak karsimiza ¢cikmaktadir.”

Veriye dayali kisisellestirme

Yapay zeka teknolojileri, dijital reklamcilikta kisiselles-
tirme seviyesini ileri bir diizeye tasimaktadir. Sensérler ve
veri analiz araglar sayesinde dijital billboardlar, hedef kit-
lenin demografik 6zelliklerini (yas, cinsiyet, etnik kdken) ve

cevresel faktorleri (hava durumu, zaman, kalabalik yogun-
lugu) g6z éniinde bulundurarak kisiye 6zel icerikler suna-
bilmektedir. Bu durum, yalnizca hedef kitleyi daha iyi anla-
may! saglamakla kalmaz, ayni zamanda reklamin verimlili-
gini artirarak markanin degerini yikseltmektedir.

GUnUmUizde yapay zeka tabanli reklam panolari, yliz
tanima teknolojisi ile hedef kitlenin yas grubunu ve cinsi-
yetini analiz ederek kisisellestiriimis Urlin dnerileri yapabil-
mektedir. Ornegin, genc bir kadin izleyici kitlesi tespit edil-
diginde, reklam panosu kozmetik veya moda Urlinlerine
yonelik icerikler gsterebilmektedir. Bu tlr bir uygulama,
hem marka icin ylksek dénlsim oranlar yaratir hem de
tlketici icin daha alakall icerikler sunmaktadir.

Gercek zamanli reklam stratejileri

Yapay zeka teknolojisi, dijital agikhava reklamciliginda
zaman ve mekana duyarli iceriklerin olusturulmasina ola-
nak tanimaktadir. Bu strateji, reklamlarin hedef kitlenin bu-
lundugu cografi konuma, o andaki hava durumuna, yogun-
luk ve kalabalik durumuna gdre optimize edilmesi anlami-

Dijital agikhava reklam-
ciligi, geleneksel reklam
panolarinin 6tesinde se-
hir sakinlerinin dikkatini

ceken ve kamusal alanda
kisisellestirilmis dene-
yimler yaratan bir mecra
haline gelmistir.

na gelmektedir. Zaman
ve mekana duyarl rek-
lamcilik, kitlenin dikkatini cekme sansini artirirken, ayni za-
manda o anda ihtiya¢ duyulabilecek Urlin veya hizmetlerin
tanitimini yaparak markaya deger katmaktadir.

Bu konudaki giincel 6rneklerden biri olarak yogun alis-
veris bélgelerindeki dijital billboardlar, 6zellikle sabah ve
aksam saatlerinde insan yogunlugunun yuksek oldugu
alanlarda sicak icecek reklamlarini 6ne cikartabilmektedir.
Boylelikle tuketiciler, glintin belirli saatlerine gore ihtiyag
duyabilecekleri urlinlere yonlendirilmis olmaktadir. Bu sa-
yede, reklam icerigi yalnizca ilgi gekmekle kalma-
yarak, hedef kitlenin ihtiyaglariyla dogrudan iligki-
lendiriimektedir.

Sehir estetigi ve acikhava
reklamlan

Dijital agikhava reklamciligi, sehirlerin kamu-
sal alanlarinda estetik bir unsur olarak varlik gés-
termektedir. Ozellikle, yapay zeka destekli ve et-
kilesimli reklamlar, sehrin gérsel dokusuna katki-
da bulunurken ayni zamanda toplumsal bilinci ar-
tiran igeriklerle de sehir sakinlerine ulasabilmek-
tedir. Ancak, bu reklamlar bazi durumlarda “gér-
sel kirlilik” veya “yogun reklamcilik” algisi yarata-
bilmektedir.

Sonug yerine...

Yapay zeka destekli dijital agikhava reklamcili-
g1, akill sehir konseptinin bir uzantisi olarak sehir hayatina
entegre olmus ve dijital cagin gerekliliklerine uyum sagla-
mistir. Akilli reklamcilik olarak da adlandirilabilecek bu ye-
ni nesil reklamcilik bigimi, kitlenin davranis ve ihtiyaclari-
na uyum saglayarak reklamlarin etkisini en tst dlizeye ¢I-
karmaktadir. Bununla birlikte, gizlilik ve etik sorumlulukla-
rin ihlal edilmesi, toplumdaki gliven duygusunu zedeleye-
bilir ve tlketici-marka arasindaki bagi olumsuz etkileyebil-
mektedir. Bu nedenle, gelecekte yapay zeka destekli dijital
acikhava reklamciliginin strddrilebilirigi icin, kullanici gizli-
ligine 6nem veren, etik kurallara uygun ve tiiketiciye deger
katan bir yaklasim benimsenmelidir.

Sehirlerin dijital yiziinu sekillendiren bu reklamcilik bi-
¢imi, yalnizca ticari bir amag tagsimamali; ayni zamanda ka-
musal alanin toplumsal ve estetik degerine katki sunmayi
hedeflemelidir. Akilli sehirlerde akilli reklamcilik, teknoloji-
nin sundugu imkanlardan faydalanarak toplumsal uyum ve
sorumluluk igerisinde uygulandiginda, sehir hayatini daha
zengin ve etkilesimli hale getirecektir.
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